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41174 C Weibuil, Uimart. , 
Di|ipffMMi 1 M pplHiifci kOMulkalkwifyilcaMt. 

Oaiiiborg. 1975, 26 p. (Gdteborgs uivversitet. Stats- 
vtitMluplifa inttitutioMii; Nordi&k nnedia(onke^-^^ 
* kOQgm 2, Bjcrhngbro, Danmark, 16-19 august 

^ Ftppret inMhIUer ctt utkait till fOrestiUningsram fOr 
ett fonkniniaprojekt khng dagtprcssens politiska 
roll. I dctta pfeacQteru politiken »Ofn en kommupi- ^ 
katkmtprooeaa, dlr dafttidningarna antas spelOn* 
oencrtl roU lom fOmcdlarc av iit^ormation, som 
focum f6r politiska Isikter &amt som kommentatq;'*' 
och grantkArc av vad som sker i politikeii. 
SEW^P>CFER. POLITICS POLITICAL SYSTEM 

» 

41175 C Thonlund. Sverker. 

. Uk^l IdfffmMkto kbataktsyatca fdr lirfonpatkwsat- 
kyW wa^pffMe > whilioff— . Stockholm. 1975. 

14 p., IjiiiMX. 5V (^^^ - Nlmnden fOr Samhttllsin- 

fonna/Don; Nordisk mediaforskerkongres 2, Bjeiring- 

bro, Damnark, 16-19 august 1975). 

En presentation av ett utvecklingsprojekt pi NSfvars 

syfte tr att undersdka om man pi bred bas kan inraiti 

lokah fOrgrenade konlakt^^tem lAx, att fOrbttttra den 

statUga samhlllstnfonnationen s& att medborgarna 

kommer i besittning av deri* tunskap etler de^kono- 

miska bidrag som de bar rfttt till 

SOC*/AL INFORMATION INFORMATION 

EXCHANGE. LOCAL 



41176 C Strid. JariV 

DM lokala ayketsldniicdliBgeA. Odteborg. 1975. 7 p. 
(G6teborgs universitet, Statsvetenskapliga institution 
nen; Nordisk mediaforskerkongres 2, Bjerringbro. 
Danmark. 16-19 august 1975). 
Syftet med pappret att nftrmare precisera f<3rh41- 
landet mellan Jttermedier och dagspress i det lokala ^ 
kommunikat>6nss^stemet. Analysema bygger p& en 
kvantitaii^r inneh&U^an^lys av regional-radio och' 
regional-tv samt lokata nyheter och reportage *i tio 
dagstif^ingar. 

LOCAL NEWS^ COMMUNITY ANTENNA 
TELEVISION. REGIONAL PROGRAMME 
CONTENT ANALYSIS. 

\ 41177 C WoMn, Lars-Enk. ^ 
' Miafe saaklMafonnatioMa f6nt nA 4c etaUcrade 
yp p ciM i. NAgra fngMeaUuriaka syapaakter frimst 
gT M d a d e p* kiTkeMv-fdribket i Kintu. Ume&. t 
1975, 15 p., Bibl. (Umel universitet, SociologisKa 
institutionen; Nordi|k mediaforskerkongres 2, Bjer- 
ringbro, Danmark. 16-19 august 1975). 
FOnattaren fOr en diskussion kring samhAilsinforma- 
tion med avscende p& etabj/irade grupper resp icke- 
-^tabl«rade. Diskussionen har iom utg&ngspunkt 
' kabcl-tv-f6rs<Jket i Kiruna. Vidare sdker (Orfanaren 



visa alt en avprofessionsrtisering av massmedia och en 
I starkare lokal anknytning skulle gynna icke-etable- 
rade grupper. Avslutningsvis diskuteras fOrutsttttnin- 
gar itH en avprofessionalisehng av medier. ^ 
SOCIAL INFORMATION. COMMUNITY 
ANTENNA TELEVISION • LOCAL PRO- 
GRAMME 



41178 C Sahlqvist, Asa. 

Kanslisveiiakan som kommunlluitioasbarTiir. GOte- 
borg. 1975, 22 p. (GOteborgs universitet, Institutio- 
nen fOr nordiska sprlk ; Nordisk mediaforskerkongres 
2, Bjerringbro, Danmark, 16-19 august 1975). 
FOrfattaren diskutcrar kanslisvenskans olika anvftnd- 
ningsomr&den och liur kanslisvenskan upptrfldersOm 
kommunikationsbarrittr. Vi<;lare bcr^j^rs deil kritik* 
som riktats mot kanslisvenskan under 300 &r. Avslut- 
ningsvis diskuteras olika Atg^rder. 
SWEDISH LANGUAGE. COMMUNICATION 
BARRIER. EDUCATION. SCHOOL OF JOU- 
^RNALISM. 



41179 C Nowak, Kjell; Nowak, Lilian. 

TV viewing as an activity vs information seeking. 

Stockholm, 1975, 25 p., annex 13 p. (Sveriges 
Radio/PUB; Handelsh^gskolan i ^cK[kholm, Ekono- 
miska Forskningsinstitutct; nordisiT Mediaforsker- 
kongres 2, Bjerringbro, Danmark, 16-19 august 

1975). 

On the basis of data from a diary and mail question- 
naire study the time spent on viewing tv is analysed 
within a decision-model paradigm. It is assumed that 
available time as weH as awareness and availability of 
alternatives are basic determinants in the sense that 
they constitute the restrictions within which perceived 
gratifications may influence the amount of tv viewing. 
The role of ;he socio-economic and demographic 
variables as indicators of restrictions and preferences 
are discusse<3. \^ 

TELE VISION PROGRAMME. A UDIENCE. 
FLOW OF INFORMATION (time FACTOR. 

t V 

41180 C Hedman. Lowe. 

Selektiv infonnatien - pi gott och ont. Uppsala, 
1 975, 1 7 p. (Uppsala uriiversitet, Sociologiska institu- 
tionen; Nordisk mediaforskerkongres 2, Bjerringbro, 
Danmark, 16-19 august 1975). 
Uppsatsen fOrsOker klarUgga hur kunskapsstruktu- 
ren i samh^llet p&verkas av en fdr^ndring i st^tliga 
myndigheters och organisationefs informationsstra- 
tegi. n^r denna tar formen av generella satsningar p& 
folkrOrelser. l6ntagarorganisationer och liknande. 
SOCIAL INFORMATION. COMMUNICATION 
CHANNEL. ANALYSIS. 
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41111 C He4ebro« OOran. - ^ 
iaHiMliiiBifclwiiiili odi btifaitidcltaguMk - 
aifcii^iiM^iiflU «M stgAiiiipiiBkt Mm tm cnpl- 
M MiiiinlriBt Stockholm, 1975. 17 p. (Handels- 
tMlfriLoltn i Stockholm, Ekonomiska Forskningsinsti- 
tutet^ Nontiik mediafonkerkongres 2, Bjerringbro. 
Dwun«k.'l6-^19nugu8t 1975). 
UiKknOkniiigen bchandlar fr&gan ,oin iniformatio- 
06111 roll f6r mlnoiskort ben&genhet till aktiv beslut- 
iplverkainB^tivt bcslutsdeltagande. Amnct som stu- 
dens be^lpins 'itelatipnerna hem - skola. hur fdrftl- 
drar fir ioformatfon oAi sina bams skolf 6rh&llahden 
och p4 vilket att fOrtMrar ftr aktiva i skol^rbetet 16t 
tana bam'. FOrfattart^ avslutar med en kort diskus- 
Sfon om vad ett Oakt informatiooshftmtande hos olika 
grupper kan bctyda 161 benHgenheten till aktivt 
deltagand<s^ 

ISFORMATION GATHERmc, ACCESS TO 
ISFORMATION. DECISION MAKING, PARTh 
CIFATION. 



411S2 C Aldemark. Urs. 

Nigm ttacr om saishillsiiiloniiatioii. G^teborg. 
1975, 6 p. (GOteborgs universitet, Pedagogiska insti- 
tutionen; T^ordisk mediaforskerkongres 2, Biening- 
bro. Danmkrk 16-19 augii^i .1975). 
FOrfattaren stAller frAgor som hur ska kommunika- 
tionsforskaren eller informationsteknikem stftUa sig ^ 
^ till samhAlisinfomiationen, hur ser fOruts^ttningarna 
ut och vad ska forskaran gdra. 
SOCIAL INFORMATION COMMUNICATION 
Pp/dCESS. INFORMATION THEORY. 



41183 C Abrahamsson. Kenneth. 
laforviaWoBiUyftor som forskniiigs- och utVecklings- 
proMem - B^ra fuaderingar med tonvikt.pi ik 
sirtkild tamhillsiBfonBation. Stockholm. 1975. 9 p. 
(Stockholms universitet. Pedagogiska institutioneii: 
Nordisk mediaforskerkongres 2, Bjerringbro, Dan- 
mark. 16-19 august 1975). 

Pappret ska ses som ett underlag till en diskussion 
kring y^f normativa fOrestftllningar och verklighets- 
bilder rOrande informationsklyftorna i samH&llet. En 
jflmfOrelse g6n parallellt med en diskussion om 
vuxenutbildningens roll vid utj^imnandet av kun- 
skapsklyftorna i samhMlet. 

SOCIAL INFORMATION. ADULT EDUCA- 
TION 



, 41184 C Lundqvist. Lars- Anders. 
StoffStadstldBlaganiin ekonomiska utveckling. Tid< 
i^ngskonknrTcnaen i Malm5 1940-74 konkurrcns 
och saniTCrkan. GOteborg. 1975, 24 p. (GOteborgs 
universitet, Ekonomisk-historiska institutionen;Nor- 

* disk mediaforskerkongres 2, Bjerringbro, Danmark, 
16-19 august 1975)., 



FOrfattlircn redovisar utvecklingen pi dagstidnings- 
marknaden i MalmO med avseende pi struktur, 
koncentratiOnstendelQser och samverkansforaicr. 
Vidare redogOrs fOr intlktsutvecklingen inoiAi' den^ 
svenska pressen och spec Mad gttUer Malm^. Slutligen 
en diskussion kring Malmdtidningarnas dagsaktuetla 
situation. 

'NE WSPA PER. COMPETTTIONs COOPER A - 
TION ECONOMIC DEVELOPMENT. V 



41185 C Jonsson, Sverker. 
Anaoatcroas roll 1 tidBingsekOBomIn och'deras bety- 
delse f6r ttdnlBgaraas koncentratloBsprocess - e».: 
presentation av ett ekonomisk^^dstoriskt avhand-^ 
ttaparbete. GOteborg, 1975, 14 p., . 8 fig. 8 p. 
(GOteborgs universitet, Ekonomisk-historiska insti- ' 
tutionen; Nordisk mediaforskerkongres 2, Bjerring- 
bro, Darunark. 16-19 august 1975). 
NEWSPAPEK JiDVERTISEMENT, COMPETI- 
TION ECONOMIC ASPECT. 



4118*6 C Hayif||;)krg. Gunnar. 

KulturfoUdens foriiidringar 1 massmediasamhiUet. 

GOteborg, 1975, 8 p. (GOteboTgs universitet. Littera- 
turvetenskapliga institUtionen; Notdisk mediafor- 
skerkongres 2, Bjerhhgbro; Danmar,k, 16-19 august 
1975). . 

En explorativ undersOkning av hur kulturbilden har 
fOrSndr^ts under ma&nediesamhttllets utveckling. 
UndersOkningen omfatta^ tr^delstudier, i den fiJrsta 
beskrivs begreppet massmediekultur, andra delen &r 
en systematisk genomarbetning av mOtet meUan 
massmediernas uttrycksmedei och litteraturen, Slutli- 
geh berOrs en sAe empiriska tillflni{)ningsdvnin^ar 
med anknytning till de tvi fOrsta delarna. » - 
MASS CULTURE. CULTURAL CHANGE. MASS 
MEDIA. LITERATURE. 

41ld7 C .Kleberg, Madeleine. 
Fdrutsiittningar fdr lokal samhaUsinfoQUtion fdr 
massmedler. Stockholm,^ 1975, 15 p., 2 anhex. 7 p. 
(^veriges Radio/PUB; Nordisk mediaforskerkongres 
2, Bjerringbro, Danmark. 16-19 august 1975). 
1973 genomfOrde SR ett 16kalradiofOrs<5k. PUB 
gjorde en utvMrdering som omfattade de tre leden i 
kommunikationsprocessen: sttnd^ro, utbud och mot- 
tag^re. I detta papper redovisas re&ultat fr&n motta- 
garundersOkningen och data som rOr massmediakon- 
sumtion. 

LOCAL BROADCASTING. LOCAL f^PRO- 
GRAMME. NEWSPAPER. COMMUNKaTION 
. PROCESS 



41188 L Engvall, Roland. 

Hikndel^ och AterspegUng i pressen, Ed. GOteborg, 
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197(5, 13 p.* (G6tcborgS univcrsitci, Informations- 
tek^y. * < 

En raggarbr^k,har skildrats i pressen. FCJrfattaren h^r 
(6n6kt kpostniera en 'pffidell' version av httnc^elsen 
fenom At U konukt mcd berOrda partcr. Vidare g^rs 
ett fOnOk att luurtligga journalistemas sfltt att arbeta 
^d. cappoft^randei av nironda hflndelse. 
NEWSPAPER NEWS. JOURNALIST. OBJECTh 
VTTY. 



41189 L Johansson. Eva. 

MaifkBllwclfai iA«fe^ GOtebQrg. 1975. 45 p. 
(06teborgs univeMhet, Sociologiska institutionen). 
\ Note: Proseminiinum.'pft C-nivA ht 1975. 

' En granskning %v da'gcns populftra sftnger. Utifr&n 
sAiigen och masskulturen i dagens samhailfc f0rs<)ker 
fOi^ttafen btfsva^lriigor som varfdr sjuifger man om 
kftrlek och varf6r hyllas den traditionella parbildnin-. 

V gen idag. 

".>fASS CULTURE. POP MUSIC. SOCIAL ROLE, 
SOCIOLOGY. 



41190 L Karlsson. Stefan.* ^ 

MeBa»-Ostem I wensk press, yfixjO.-1975. 80 p-.. 
.annex 5 p. (Universit'eisfilialen i VaxjO. Siaisveienr- 

skapliga institutionen). Note: Prqseminarium Dl hi 

1975*. ^ 
.F6rfattaren. har unders<^,kt hur pressen behandlade 

junikriget 1^67 och oktoberVriget ^973. Den metod 

som'^tiUtopatb inneh&llsanalys. 

NEWSPAPER. NEWS, CONTENT ANALYSIS. 

WAR. " 



41191 L Ahlbom. Peter; FfJyeri. Lars; Karlsson. 
' Claes-GfJran; e.a. 

Vad ska man tro.... Det ockulta reportaget i veckop- 

rcsscB. Stockholm, 1975. 38 p. (Joumalisthfigskolan i 
Stockholm). Note: Kaikeminirium ht 1975. 
Syftet med unders^kningen Mr att fastst^lla om veck- 
opressen tar upp 'Ovepiaturliga' fenomen pi ett 
sakligt och seridst s^tt. 

MAOAtlNE. REPORTING. CONTENT ANALY- 
SIS. OB^CTIVITY. » ^ : 

41192 L Askebcrg. Tomas; Bo^tz, Jackie; Stenius. 
John. 

Pertagakkbatten. Ed Dndersdkning pm olkjektiTitets- 
IrAgor odi samhillkpcrspektiv i knltursidesdebatten 
om Portq^ 1975. Stockholm. 1975. 50 p. (Jou^a-' 
listhdgskolan i Stockholm). Note: Kailseminarium ht 
1975. 

Kultursidcsdebatten om Portugal, UndersfJkningen 
best&r av tre delar. debatten om objektiviteten. 
kritiken mot Mats Sundgren och bildeij av Portugal. 
NEWSPAP£R. JOURNALIST OBJECTIVITY. 
POLTUCAL ASPECT. PORTUC^AL. 



/41193 L Ekman. Henrik; Holmstrdm. Mikael; 

Rundkvist. Bo; e.a. - ^ 

BAttad -75. Hur massmedias vUdsfdrvintniAgar f6r- 
'byttes i en IpvsAngl Stockholm.' 1975. 97 p. (Jouma- 

listhdgskolan i Stockholm). Note:>fa$smediesemina< 

net hi 1975. 

Fdrfattarna har sdkt undeudka hur verklighcten s&g 
ut i B&stad 20 September 1975 d& Jcnnismatchen 
mellan Chile och Sverige spcladfs och yilken bild 
massmedia gav av h&ndelsefdrloppet. Vidare haf man 
undersdkt om det fdrekommit n&gon uppladdning .i 
** medierna infdr matchen. 
NEWSPAPER. OBJECTIVITY. SPORT. CHIL^. 
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41194 L Falk. Jan; TorbiOmsson. BjOrn; Wessman. 
Ake; e.a." ' 

Den stora sfogsstrcjken - 'massmedias rapportcriag 
om en arbelskonf)ikl. Stockholm. 1975. 80 p^. ^ 
annex. 18 p. (Journalisthdgskolan i Stockholm). 
Note: K^lseminarium hi -75. 
En undersdkning av hur skogsarbeiarsirejken 
behandlades i massmedia och hur de agerande n&gra 
'm&nader efier strejken ser p& rapporteringen. Man 
har kven intervjuat joumalister om hur i efterhand 
beddmer bcvakningen av strejken. ^ 
NEWSPAPER. TELEVISION. RADIO. CON- 
TENT ANALYSIS. STRIKE. JOURNALIST. 



41195 L Heibel. Matts. - 

^Folket I BUd. 1934-1962. Stockholm. 1975. 38 p. 
(Journalisihdgskolan i Stockholm). Note: k&llsemi- 
narium hi 1975. ' 

Ell f0rs6k att trdnga in i den v&rldsbild som FIB-ld-^ 
sarna hade. Upfs^isen rymmer tankar och reflexio-' 
n&r kring beiydelsen av Folkei I Bild. Avcn folkbiJck- 
erna behandlas i en avsniit. 
MAGAZINE. LITERATURE. . ' 



41196 L Kadin.'Ulla; Nilsson. Agneia. 

Del sodala reporta^et. Stockholm. 1975. 43 p. (Jou- 
rnalisihdgskoian i Stockholm). Note: K&llseminariet 
ht -75. 

Fdrfattarna har undersdkt hur myndigheter och 
'drabbade' bcskrivs i sociala reportage. Vidare ville 
man veta bm journalistema tar St&llning fdr eller 
emot 'jSc drabbade' samt journaUjiemas syfie med 
artiklarna. . ^ 

MAGAZINE. SOCIAL PROBLEM. CONTENT 
ANALYSIS. JOURNALISM. / ^ 

■vV 

41197 L Lennholm. Bo. 

Friin vAr ulsilnd(^.i Paris. Stockholm. 1975, 22 p., ^ 
Bfbl. (Journalistl!)^gskolan i Stockholm). Note: Kail- 
seminariunvht -75. , • ^ ■ 
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En underaOkning.av Dagens Nyheters och Svenska 
Dagbladets Parii-bevakning under (Orsta halvlret 
1975. Syfict h|r varil atrundcrs6ka i vilkcn uistrttck- 
ning tvi ffix^ varandra he It (rist&ende tinning afraf)- 
pofterar om samma hflndelser (r&n ett visst land d£ir 
bids har en cgcn korrcspondcni, 
NEWSPAPER. FOREIGN CORRESPONDENT. 
CONTENT ANALYSIS. 



' 41198 K Sycrigcs Radio 1974-75. Stockholm, 1975, 

46 p. (SvcHgcs Radio). \ 
. Arsbcrjtttelsc fr&n Sveriges Radio inneh&llan'de redo- 

visnrag f6r verksamhets&CjCt 19/4/75. 

BROADCASTING, ANNUAL REPORT. STAH- 

STICS. SWEDEN 



41199 K Bonneviec, Hans; Wikman, Anders. 
PabUieiis fastlUninK dU Hkkanalsysteiiiet. Stock- 
holm. 1975, 10 p.. 3 annex. 5 p. (Sveriges Radio- 
/PUB. nr. 20-75/76). Note: Pft uppdrag av publikstu- 
diegniprfen inonilCANtJT - Sveriges utvftrdering av 
tv&kanalsystemet i TV. 

UnderWkniDgens syfte fir^att beskriva publikens 
ihstttUning tilltvftkarialsystemet i TV och att fOrsCka 
fOrklara vad skilda instttUningar kan bero p&. 
TELEVISION PROGRAMME, TELEVISION 
CHANNEL. PROGRAMME CHOICE. ^ AUDI- 
' ENCE RESEARCH. 



41200 K Kleberg, Madeleine. 
Lofcalradiofdr^ket 1973. Stockholm, 1975. 36 p.. 2 
andcx. ,6 p. (Delrapport 1). (Sveriges Radio/PUB. 
157/72:1). 

Syft;ci med rapporten ar att ge bakgrunden till 
lokalradioWrsiikct 1973 och att redovisa utv^rderin- 
gcn av Wr^fikct. I rapporten beskrivs de olika delun- 
dersqkningama. Utifran befintlig statistik redogbr 
man i6t de tre undersOkningsomrAdena. Slutligen 
redovisas siidana resultat fr&n publikstudiema som 
berttr de btervjuadcs kannedom om och instailning 
till lokal radio. 

LOCAL BROADCASTING. RADIO. RADIO 
LISTENER. ATTITIUDE RESEARCH. 

> * ' f 

4UD1 K L6wander, Birgitta. 
Vad stir det i breven till Radio*^ Sweden - en 
kvantitaHv InneliAllsaiialys. Stockholm, 1975, 22 p 
(Sveriges Radio/Pl#. nr. 25-75/76). 
En utvttrdering av den lyssnarpost som under en viss 
tidspcriod inkommit till Utlandsprogramenheten vid 
Sveriges Radio. Man har kartlagt vilka det ar som 
,skrivcr till Radio Sweden och frin vilka hationer 
brevcn/kommcr. Vidare har man utrdht vad Radio 
Sweden bctydcr f6r brKskrivaren. ^ ^ 
FOREIGN RADIO, FOREIGN PROGRAMME. 
CONTENT ANALYSIS. ^ 
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41202 K Brantgarde, Lcnnart; WesterstahUJ6rgcn. 
SamhiUsplanering i samverkan - crfarenhctcr Mn en 
InfonnationskampanJ. Gmeborg, 1975, 54 p. (Rap- 
portserien 1 975; 5). (GOteborgs universitet, Staijve- 
tenskapli^/^stitut'ionen). 

Rapporten sammanfattar erfarenheterint ir&ji utvar- 
^ deringen a^ informatibnskaint>anjen rOrande den 
^ysislca riksplaneringen i Sverige. UndersOkningen " 
bygger bide pft intervj\ier med allmfinheten om 
intressef Wr och informationen om planfr&gor och en 
^ enkat itied pcfsoner som varii aktiva i informations- 
kampanjen samt med organisationer och myndighe-' 
ter som deltagit. Ett Syfte med rapporten ar att (Ora 
" samman data U&n de tvft typerna av studier Mr att fA 
en bild av fdrhailandet organiserade informationsin' 
satser och allmfinhetens inforrrtationsnivA. 
SOCIAL INFORMATION INFORMATION , 
CAMPAIGN' 
a " ' 

. / - ... ■ ^ ' • 

41203 K Ertgwall, Lars, ^ 
Organizational aspects of newspaper production. 

(Uppsala universitet, FOretagspkonomiska institutio- 
nen). Note: Paper presented at the workshop in 
Organizational Behavior arranged by the European 
Institute' of Advanced Studies in Management, Aix- 
-en-Provence, November 1975, 
The purpose of this paper has been to pdint to certain 
organizational aspects of newspaper production, Tbe 
organizational system has been described and conf- 
licts in newspapers have been discussed, 
NEWSPAPER. ORGANIZATION 



41204 K Ohlsson^ Ragnar, 

Tolkning av amionsbilder. Stockholm, ^975, 15. p. 

(Stockholms universitet, Filosofiska institutionen). 

En diskussion krtng bildanalysen och up^stallande av 

regler f6r genomfOrande av bildanalys, Fiirfattaren 

har studerat bilder i annonserna, 

PICTURE. CONTENT ANALYSIS. ADVERTISE' 

I^ENT. 



41205 K Sahlquist, Asa; Wall^n^Gdran. " 
Bild och text i i&gstidningars popuUrvetenskapUga 
artiklar. Gbteborg, 1975, 33 p„ Bibl, (Rapport nr 12 i 
serie 2), (GOteborgs universitet, Avdelingen fOr 
vetenskapsteori). 

I rapporten behandlas bildens informationsfOrined- 
lande funktion och f^rfattarn^ intresserar sig sarskilt 
i6T relationen niellan xexi dch bild. Studierna avser 
popul^rvetenskapliga artiklar i dagspft;ssen, FuUstan- 
diga. analyser ges av fyra popuiarvtflenskapliga artikr 
lar. 

NEWSPAPER. POPULARIZATION OF SCI- 
ENCE. ILLUSTRATION. CONTENT ANALYSIS. 
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41206 1 Kommiinal orfaniMtion ocli information. 

Stockholm. Liber '.Fdrlag. 1975, 270 p. ISBN 
91-38-0243-7. (Statens offcniliga uiredrtingar 
1975:46). (Konoanundeparteinentet). Note: Rapport 
hfia utredningen om den Icommunala demoliratin. 
Rappoften inneh&ller ett antal enskilda undersdknin- 
ger st)in bildat uAderlag fdr huvudbetHnkandet fr&n 
den s k kommunaldemokratiutredningen. Bland avs- 
{litten m&rks ett om kommunal demokrati i internati- 
oneU bclysning. dftr iriformationsfrdgor tas upp. en 
Overstkt av informationsverksamheten i ^ sv^nska 
kommuner och landsting 1974, en analys av fdrhftl- 
landet mellan spr&k och konnnunal demokrati samt 
en redovt|ning av kommunala opinionsgirupper och 
deras aktiviteter. 

SOCIAL INFORMATION. NEWSPAPER. REGI- 
ONAL BROADCASTING. COMMUNITY 
ANTENNA TELEVISION. 



41207 D Ritten>ittkonimuniceni. Rapport Mn 
Svenska unescorAdets konierens 'MediepoUtiska mil 
och medel'. Hisoclby slott den 29-30 augusH 1975. 

(Svenska unestor&det; Svenska unescor&dets konfe- 
rens 'Mediepohtiska m&l och medel'. Hflsselby slott 
29-30 augusti 1975). Note: Includes Nt)RDICOM 
NO.. 75 41208 - 75 41213. 

Vid konferertscn diskuter^des nationella mediepohti- 
ska frfigor mot bakgrund av dels en redovisning av 
statens f6rK&llande till massmediema, dels presente- « 
rades .utredningar pd medieomr&det. Vidare var en 
del av konferenscn mera direkt intemationellt inrik- 
tad, en Overg&ng mellan de tvA delama utgjordes av 
\ en disikussion om 'den svenska modellens' anvilndr 
\barhet i intemationella sammanhang.' 
'COMMUNICATION POLICY. COMMUNICA- 
TION PROCESS. INTERNATIONAL POLTTICS. 
DEVELOPING COUNTRY. 

41208 C Ringdahl, Jan. 

Statcn ock'mamnedierna - den svenska modeUen. In 

Rotten att kommunicera, Svenska unescorAdet 1975, 
pp. I-3L NORDICOM Nd. 75 41207. (Lunds 
universitet, Statsvetenskapliga instltutionen; Svenska 
unescor&dets konferens 'Mediepolitiska mfil ocb 
- mcder. Hassclby slott 29-30 augusti 1975). 
En beskriviiing av fdrh&llandet stat och massmedier . 
vdd g^Uler press octf etermedier Analysen omfattar 
tre aspekter: en tryckfrihetspohtisk, en informations- 
poUfisk och en marknadspoUtisk. Perspcktivet Ult I 
b&de nationellt och intemationellt. 
MASS MEDIA. COMMUNICATION POLICY. 
INFORMATION POLICY. FREEDOM OF THE 
PRESS. 

41209 C Carisson^ Stig. 

! Kabcl-tY-f6rs6ket i Kinma. In R&tten an kommuni- 



cera, Svenska unescorAdet 1975, pp. 32^3. NORQI- 
COM NO. 75 41207. (Sverigds Radio; Svenska 
unescorftdets konferens 'Mediepolitiska m&l och 
mejdel'. H^sselby slott 29-30 augu^i 1*975). 
En sammanfattning av erfarenheter frdn tv& fdrsOk- 
sperioder . redovisade i TRU-betfinkandet, .SOU 
1975:28 (NOrfblCOM NO. 75 41003) samt i depar- 
' tementspromemorian KabeWision Kiruna 'DS U 
* 1975:8 (NORDICOM NO. 75 4100$). 

COMMUNITY ANTENNA TELEVISION. 
LOC^L BROADCASTING. SOCIAL INFORMA- 
TION. ^ 

• « 

41210 C Hansson!' 01oph.> 
Lokalradio i 24 omrftden - dotterbolag blir huvud* 
. man. In Ratten att kommunicera, Svenska unescvrddet 
1975, pp. 44^8. NORDICOM NO. 75 41207. 
(Sveriges Radio; Svenska unescor&detsAonferens 
'Mediepolitiska mSl och medel\ Hasse 11^ slott 29-30 
augusti 197^X «. 
En presentation av propositionen om Iqkalradion. I 
papprct redovisas organisation och huvudmannaskap. 
LOCAL BROADCASTING ORGANIZATION. 
COMMUNICATION *POtlCY. SOCIAL INFOR- 
MATION. 



41211 rC Bergman. Erland. 

'Une^s kommunikationsprograni. In^ Rdtten att 
kommunicera, Svenska unescorddet 1975, pp. 49-57. 
NORDICOM n6. 75 41207. (Svenska uncscorftdci; 
Svenska unescbrddets konferens 'Mediepohtiska m&l 
och medel'- Hasselby slot-l 29-30 augusti 1975), 
COMMUNICATION POLICY. COMMUNICA- 
TION PROCESS. INTERNATIONAL COOPERA- 
TION. FUTURE. 



4i212 C Forshnd, Per. 

NyhetsfdmedUng frin D-lilndcr. In Ratten att kom- 
m'unicera, Svenska unescorddet 1975, pp. 58^2. 
NORDICOM NO. 75 41207. (Svenska Dagbl^idct; 
Svenska unescor&dets konferens 'Mediepohtiska mdl 
och medel'. Hasselby slott 29-30 augusti 1975). 
Informationen fidn u-iandemailr otillrSckhg och ofta 
kvalttativt otillfredsstailande enligt fdrfattaren. 
Denna svaghet torde till stor del fOrklaras med att 
den lokala pressen och annan nyhetsfdrmedling 3r sA 
svagt utvecklad. i 

DEVELOPING COUNTW. NEWS TRANSMIS- 
SION INFORMATION EXCHANGE. PRESS 



41213 C Dahlin. G6ran. 

Sveriges Radios intemationella relationer. In Rdtun 
att kommunicera, Svenska unesoorddet 1975, pp. 
6^7. 'NORDICOM NO. 75 41207. (Sveriges 
Radio; Svenska unescorSdets konferens 'Mediepohti^ 



tke mAl och medel'. Httsselby slott 29-30. august! 
1975). ! 
Sveriges Radios kontakter med fandra Under har 
utVccWats alliqftersom SR:s intressesfftr vidgais. 
KontaktmCjligheterna ftr bcrocrfde av de qlika siruk- 
. turcr och Igandeformer, som de uiiandska radioftfre- 
tagen etablerat och de poliiiska system de verkar i. 
Vidaic ^^piesenterts olika samar^tsorganisationer 
mellao olika Iflnders radiof£)retag. 
RADIO. im^RNATlONAL COOPERATION. 
QRGASIZATION. FINANCIAL RESOURCES, 



41214 C Olsson. Claes-Olof. 
FlalMdsbadM I sveiuk press. G^teborg. 1976. 25 p. 
(Rapportscrien 1976:1). (Gttteborgs universiiei. 
Statsvetenskapligia^ insiiiuiionen). Note: En*under- 
sdkaing uX16t6 p& up^ag av Kulturfonden 16t 
Sverige och Finland^ ^ 
Finlandsbilden har'undersOkts i 12 svenska dagstid- 
ningar under en tvft m&nadersperiod 1975. Under- 
sCkningen omfattar dels en J>cskrivning av Finlands- 
materialets omfattning, dels en beskrivning av dess 
inachftll. * , ' « 

NEWSPAPER. N€y(S. CO^TTENT ANALYSIS. 
FINLAND. ' , 



41215 D Jfresstdd. GOieborg, 1975, 23 p. (Jourtia- 
H^thOgskolan i Gttieborg). Note: Ett temanummer av 
Ingressen. 

Magasinet behandlar presscn i Sverige med l.972ars 
.pressutredning somnitgangspunkt. FOrfattama menar 
tttt pressutredningen ar ett ?var pA den kris som rftder 
\inom svensk massmedia idag. Syftet med magasinet 
\t att ge en intlick i frftgor och problem som rOr den 
delvis doida makthavarsektor sonv dagspressen utgOr. 
NE^SFAFEF^. COMMUNICATION POLICY, 
FINANCIAL SUPPORT JOURNALIST 



41216 D Cheesman. Robin (ed.); Kyhn. Carsteri 

lyCttskomiiianikatioD och medvetandeproduktion. 

tund, Bokcafdt. 1975. 570 p. (NSU skriftserie 1975). • 
/ Antologin ar tankt som 'ett instrument i det fortsatta 

arbetet dUd att precisera de frige^tailningar som . 

mftste fomuleras f6r att man ska kunna analysera 
. sammanflanget* mellan bfldandet/blockerandet av 
* mcdvetaiide och kommunikation'. RedaktfJrerna 

bidrar med artikeln 'Medvetande. masskommunika- 
. tion. offentlighet', B^and fJvriga ffJrfattare marks 

Modelmog DrOge. Hoffman. Siilzer. Althusser. Negt 

etc. I 

MASSfOMMUNICATION. COMMUNICATION 
THEORY, CONSCIOUSNESS FORMATION ^ 
MARXISM^ . 



41217 B DM6t behttvs personaltldiilngeD. Stock- 
holm. 1975. 23 p. (Sveriges PersonalTidningsidrbund 
(SPT)), . 

En redogdrelse f6T personaltidningens olika funktio- 

/ner, 

SPECIALIZED PRESS, 



41218 B Elveson, Gunnar, ^ 
Kboperaldren - Konsumenthladel - Vi. Uppsala, 
1975. 329 p^ISBN 91-85178-03-9, Bibl, (Uppsala 
universitet. Litteraturvetenskapliga institutionen, 
Avdeiingen fiJr litteratursociologi), 
Konsumentkoopcrativ press och kultursyn 
1899-1974. En bibliografi med inledande historik. 
SPECIALIZED PRESS. COOPERATION, ^CON- 
SUMER, HISTORICAL ASPECT. BIBLIO- 
GRAPHY. 



41219 B Gould. Peter, ■ - . 

People in Iiifonnii|lioii Space. The mental maps anil 
Information surfaces of Sweden. Lund. Liber Fdrlag. 
1975. 161 priSBg;9ir40-04(r71-2. (Lund studies In 
Geography: Serf ffHiiman Geography No. 42). (The 
R'<§yal University bf Lund. Department of Geo- 
graphy), 

nvestigation on people s view 
Jon a questionnaire to school 
fiftysix different regions in 
< (ccuse^ on regional and age 
differences in geogriphical information level of 
people in Sweden\andf its expansron over age catego- 
ries, 

INFORMATION S'i 
NmON. PERCEFl] 



This dissertation is an j 
of Sweden! It is teased 
children- and adults 
Sweden, The analysis | 



STEM, GEOGRAPHY, COG- 



41220 ^ Kronvalli 
Politisk masskommpnikation i etl. flerpartisy^em. 
Sveiige en faUsludil. Lund. Studentlitter^tttS^^'^^* 
256 P-. 3 annex, 7 jl, (Lunds universitpr; Stativ^n- 
skapliga institutionin). Note: Dissertation ht,,1975. 
Redogttrelse for etj delprojekt inom Partifors\f:riings- 
gruppeti (PFG), Forfattaren studeVar partierna'ji det 
svenska systemet ufr akt6rssynvinkel, UndersiJknings- 
objektet ^r partiefs propaganda, HfJgerpartiet. cen- 
terpartiet och socjaldemokratiska partiet inf^r valet 
1968 har undersflkts, Syftet med analysen har varit 
att dra slutsatser fom enskilda partiers strategier eller 
strategiska Overviganden med hjaip av data om deras 
beteende, 

POLITICAL I PROPAGANDE. POUTICAL 
PARTY, POljlTICAL SYSTEM. '^LECTION 
CAMPAIGN, 



41221 B Kvillspressgruppen, 
L^T sig kvinnor/mer av all Usa annonser i veckopress 
ikn i kvilUspre^. Lund. Stendahls. 1975. 44 p: 
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Sc NORDICOM NO. 75 41225. 

EVESISG PAPER. MAGAZINE. ADVERTISE,- 

MEST. WOMAN. 



41222 B Lagerberg, Dagmar. 
Koatext och funktion. Bidrag.tUI innebAUsanalysens 
tcori odi metod. Uppsala. 1975. 295 p.. 3 annex. 26 
p. ISBN 91-506-0038-9. Bib). (Uppsala universiiei, 
Sociologiska institutiont^n). Note: Dissertation 1975. 
Summary in english.— , . 

Utg&ngspunkt {6t avhandlingen sambanden mellan 
objektivitetsbegreppet och resultaten av kvantitativa 
inneh&llsanalytiska mfitningarrFdrfattaren diskuterar 
inneh&llsanalysens tillttmpUghet oliica aspekter'av 
objektivitetsbegreppet. '"^ 
CONTENT ANALYSIS. OBJECTIVITY^. THE- 
ORY. , . ' 



41223 B Nilsson. Sven. ^ / 
OffentUga sainta]et,^fl)et. Storstadspressen som 
medium fbr kul^lnllKm^^on oeb debatt. Lund. 
Liber LlkxomeSf^i'ff^, 246 p, ISBN 
91-40-03891-2. (Ljlj^B^S^ Litteraturv^en- 
skapliga institutionen); TtT 

Boken ger en Cversikt a^ kulturmaterialets stallning i 
svensk storstadspress. FOrfattaren utgftr frftn ett^* 
historiskt perspektiv. Med hjaip av olika metoder - 
statistik, intervjuer och enkfiter samt innehai hanaly *- 
sef - kartlttggs omfattning. och inriktning p& kultur- 
materialet. Med hjttlp av en internationel) bakgrund 
tecknas uppkomsten av ' sSrskilt kulturmaterial. 
Huvuddelen av boken ftgnas en analys av kulturre- 
daktiofiens st^llning i dagens storstadspress samt dess 
arbetss^tt. ' ^ 

NEWSPAPER CULTURAL ASPECT. EDITO- 
RIAL POLICY. CONTENT ANALYSIS. 



41224 B Roth-Lindbcrg. Orjan; NorstrOm. BjOm. 
Mylernas markiuid'- kiUlor ocb motiv i amerikansk 
film. Stockhj^lm. Almquist Wiksell, 1975. 183 p. ' 
Ett bidrag till den diskussion om medvetandegdrande ^ 
som f6rsigg&r Inom ^mnesomr&den som historia. 
litteraturvetenskap. spciologi och socialpsykologi. 
Boken ^r en i<\6- och sa;mhSllshistorisk introduktion 
till den amerikanska fiimens historia. 

fTLM. HISTORICAL ASPECT. CONSCIOUS- 
NESS FORMATION. COMMERCIAL USE. USA. 

41225 B Sdderling. Gunnar. 

De fyra kyiDstidninganias undendkning om kvflU- 
sprcsa ocfa vcekopress, kvinnor ocb kunskap. Lund. 
Teglund Marketing AB. 1975. 89 p. (Kv^llspress- 
gruppcn). 

Man har studerat eventueUa reklameffektskillnader 
mellan annonsering i kvMHspress resp popul^rpress ur 
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• oHka aspekter. UndersOkningen gdller kvinnor. Data 
^ar insamiats genom intervjuer. ^ 
EVENIHG PAPER. MAGAZINE. ADVERTS 
SING. WOMAN. ' 

V . . . ■ 

41226 B TvAkanalsyslemel tlv. KANUT - Sveriges 
Radios ulvirdering av iv 1969-1974. 'Stockholm. 
Sveriges Radios fdrlag. 1975,. 185 p.. annex 19 p. 
ISBN 9 1-522-1480- X. (Sveriges Radio). 
Boken utgdr en sammanfattning av de undersOknin- 
gar som genomfOrts inom ramen fdr Sveriges Radios 
tvikanalutredning. De omr^den so'm tas up^ ar bl k 
organisationsfrSgorna.. kostjijadsfdrdelningeh. perso- 
nalfrSgor. innehSllet i utbudet satnt publikreaktio>' 
nema. Vidare finns en sammanfattande diskussion 
om fOijderna av tvSkanalsystemet. Resultatet visar p&- 
en positiv bild av.tvSkanalsystemts infdrande. % 
TELEVISION. CONTENT. AUDIENCE. TELE- 
VISION CHANNEL. ORGANIZATION. ECO- 
NOMY. REGIONAL. 



41227 A Pressutredijingen. Slalligt stdd vid nyetab- 
lering ocb samverkah. Joumalisten (1975)10, pp. 
lO-ll 24. 

En redogOrelse Wr innehftllet i 1972ars pressutred- 
ning och n&gra kommentarer. 
COMMUNICATION POLICY. FINANCIAL SUP- 
PORT. COOPERATION. PRESS f 



41228 A Holmstrdm. Lars G. 
Vacklar Bonniers veckotidningsimperium. Joumali- 
sten (1975)10, pp. 14-15, 25f 
Ahl^n och Akerlunds veckotidningar har de senaste 
&ren fbrlorat nSra en halv miljon av sin upplaga. 
Specialtidningarna dkar inte ISngre. Holmstrdms 
frftga till Lukas Bonnier: G6t ditt fdrlag s^mre 
veckotidningar Sn konkurrenterna. 
MAGAZINE. SPECIALIZED PRESfi. COMPETI- 
TION. PRIVAT OWNERSHIP 



41229 A Rosenberg. GiJran. ^ 
Ar pressen bars en skvaUercenlral. Vi borde kanske 
lagt korten pi bordel Mn bdrjan. Joumalisten 
(1975)10, pp. 16-17, 25.^ 

Referat av det tal Lennart Geijerhdll 31 a'ugust 1975 
i Stockholm med anledning av uppgifter om telefo- 
navlyssning. Vidare har Rosenberg intervjuat Len- 
nart Geijer om hans syn pk massmedias agerande i 
bl.a. IB- och telefonavlyssningsaff^ren. 
PRESS. FREEDOM OF THE PRESS. 

^41230 A Kallstrbm. Chrisjer. 
Seriefdriageri i molvind. Williams sMger opp 45. 

HTF-tidningeri (1975)11, pp. JO-i;J. 



En rd^iogdrelse (Or den ekonomiska kris som just nu 
Hemsdker serietidningsfOrlagen. ' * 

COMICS. MAGAZINE, EiX>NOMIC ASPECT, 
INTERVIEWi 



1 



41291. A Kailsirdm, Chrisicr. 
EkoBonisk kris holar tidvkrifter. HTF-tidningen 
,(197S)lh pp, 10-11. 

Kommentar till de avsnitt i ^972 &rs pressutredning 
som behandlar tidskrifterrnas situatioi>. 
' iPEClAUZED PRESS. FINANCIAL' SUPPORT 
ECONOMIC ASPECT. INTERVIEW. 



41232 A Eriksson^ Ingmarie. 
Sodflkknokratlik filmpoUtik 1910-1975. Frftn 
monUsm till ft6d At BlnUupitalet. FilmTV 
(1975)l-3» pp. 20-25. 

F/LAf.| ^CULTURAL POLICY. POLITICAL 
PAK7T. 1 - 



41233 A Eriksson. Ingmarhe. 
^Kyss tUI ftti: partiet. FilmTV (1975)1-3^ pp. 26-32. 
En siudic av filing produccradc av arbeiarrOrelsen. 
FCrfattaren finncr ait arbetkrrOrcls^ns filmer stfttt 
'mftrkbart fri' fr&n p&verkan frdn annat hdll den 
kommersiella spelfilmeh. | 
FILM. WORKING CLASS. POklTICAL PROPA- 
'GANDA. 



) 
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FOrfattaren gOr en ge^iomgftng av Hampe Faustman^ 
filmer. Faustman hfimtadc ofta ^mnen och miljder 
fr&n arbetarkiassen och fOrfattaren menar att 
Faustman var det enda medvetna, uttalade och kon* 
sekventa sprAkrOretl svensk spclfilm fOr^rbetarklas- 
scn. N 
FILM. WORKING CLASS. CONTENT ANALY- 
SIS. ACTOR. 



41237 A Eriksson, Ingmarie. 

Om nddvindighctcn an 5ppiui sig (5r \erkUghcten. 

FilmTV (1975)1-3, pp. 53-59. 
Ett samtaLmed George Fant om film och politik. 
George FanrSr en av de ffi filmarbetare som redan p4 
40-talet formuleradt krav p4 sveflsk arbetarfilm. 
FILM. -'CULTURAL POLICy!" POLITICAL 
PARTY. WORKING CLASS. ACTOR. 



41238 A Andersson. Gunder. 

Arbetarskildringen i svcnsk spelfUm. FilmTV 

(1975)1-3, pp. 61-69. . 

Artikein behandlar arbetarskildringen i kpmmersiella 
spelfilmer FOrfattaren g&r igenom nimer frAn 
>20-talet och fram&t och menar att i flertalet fall fir 
bilden av arbetaren fbrljugen och romantiserad. 
FILM WORKING CLASS. CONTENT ANALY- 
SIS. 



41234 A Nor^n, Kjerstin. , ^ , 

Fdlratatligade kulturen» Den. FilmTV (197 5)1-3, pp. 
37-40. 'Note: Publicerad i boken 'Klasskamp och 
kultur' (Arbetarkultur). ' 
FOrfattaren diskuterar kring vad en socialdemokra- 
.lisk kulturpolitik' skulle komma att innebSra f6r 
Sveri^es del med anledning av kulturr&dets betan- 
kande. 'Ny kulturpolitik'. 

CULTURAL POLICY. LITERATURE. FILM. 
'ART. 



' 4^235 A Nor^n, Kjerstin. . 
Fttr en sociaUstisk kulti^kamp. FilmTV (] 975)1-3,^ 
pp, 4t-U5. » 

FCrfattaren hSvdar att altemativei till\^tt passivise- 
rande berqende av den statliga kulturpoHtikens ramar 
ar en 'offensiv socialistisk kulturkamp. 1 artikein 
.rcdogOrs fd5r bftcla dessa kultnfsyner. ' 
CULTURAL POLICY. POLITICAL IDEOLOGY. 
SOCIALISM. 



41236 A vbn Strauss, Ulf. 

Hampc. En partisk och patetisk essay. 

(t975)l'-3, pp. 46-.^. • 



FilmTV 



41239 A Lundberg. Dan. ^ 
Vi kan bli produc«nter - men vem lyssnar. Fdnstret 
• (1975)16. pp. 20-21. 
Ett iniagg i debatten om videotekniken. On\gemene 
mans fta6k ^tt gOra egna progra"m3ska fA nftgon ^ 
verkan s& m'&ste det finnas nAgra som har.tid pch vilja 
att ta del av det som produceras. Lundberg menar att 
den 'ensidiga lovsftngen' om den nya videotekniken 
. endast ger starka 'profitintressen luft under vin- 
gama'. NORDICOM NO. 75 41093. ' ' 
' VIDEO RECORDER.,'- COMMUNICATION 
POLICY. . ^ V 



41240 A Engwall. Lars. 

Structure of the Swedish daily press, The. Swedish ' 
Journal Of Economics^ September 1975. (Uppsala 
uAiVersitet. F6retagsekonomiska institutionen). 
Tb» paper reports the results of a study of daily 
newspapers in Sweden during the nefi-war period, 
and a forecast of future structural aonditions of the 
Swedish daily press. \ 
NEWSPAPER COMPETITION. INDUSTR Y 
PRODUCTION 
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